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INTRODUCTION

Executive Summary
Ga«�«p¾ B¾Āø�ãĀp H¾øp«, bĀ�«ø �µ 2008, �ì ø�p ¾µ«Ğ b¾Āø�ãĀp �¾øp« «¾caøpj j�äpcø«Ğ ¾µ p« Cpää¾ Caøpjäa«, ¾��pä�µ� «ĀĝĀäĞ, áä�ėacĞ, �µøpäµaø�¾µa« c«�pµøp«p, 
aµj a Āµ�ãĀp pĝápä�pµø�a« ėa«Āp áä¾á¾ì�ø�¾µ. W�ø� ¾ėpä 70% ¾� äpėpµĀpì c¾««pcøpj �µ USD/EUR aµj a «p�a««Ğ �«pĝ�b«p ¾Ęµpäì��á ìøäĀcøĀäp, Ga«�«p¾ 
äpáäpìpµøì a ìcaäcp, áäp³�Ā³ aììpø aµc�¾äpj bĞ pĝcpáø�¾µa« jpì��µ, áä�³p «¾caø�¾µ, aµj ìøä¾µ� �µøpäµaø�¾µa« jp³aµj.

Property Highlights
19 «ĀĝĀäĞ Āµ�øì (äpì�jpµcpì, ìĀ�øpì, ìøĀj�¾ì)

300³ �ä¾³ ì¨� «��øì

FĀ«« ¨�øc�pµì & �paøpj ìø¾µp �«¾¾äì

F�äpá«acpì & áä�ėaøp ¥acĀĨĨ�ì

W�µp baä & äpìøaĀäaµø

Eĝc«Āì�ėp aìøä¾µ¾³�ca« ¾bìpäėaø¾äĞ

Eĝáaµì�¾µ / c¾µj¾-�¾øp« á¾øpµø�a«

Strategic Advantages
Oµ«Ğ b¾Āø�ãĀp �¾øp« ¾µ Cpää¾ Caøpjäa«

Lp�a««Ğ ìĀbj�ė�jpj Āµ�øì ³ �«pĝ�b«p äpìa«p / pĝ�ø

Päp³�Ā³ �Āpìø pĝápä�pµcp Ę�ø� Āµ�ãĀp a³pµ�ø�pì

Søä¾µ� US / BäaĨ�« / C��«p / EĀä¾áp jp³aµj

P¾ì�ø�ėp �µėpìø³pµø c«�³aøp & ø¾Āä�ì³ �µcpµø�ėpì



KEY FEATURES

Property Overview
Design
SĘ�ìì A«á�µp aäc��øpcøĀäp Ę�ø� 
Paøa�¾µ�aµ ìø¾µp & Ę¾¾j. 
Waä³ �µøpä�¾äì, µaøĀäa« 
øpĝøĀäpì, ����-pµj ��µ�ì�pì.

Accommodations
19 «ĀĝĀäĞ Āµ�øì (4 äpì�jpµcpì, 8 
ìĀ�øpì, 7 ìøĀj�¾ì). Caáac�øĞ �¾ä 
Āá ø¾ 100 �Āpìøì.

Interiors
W¾¾j-bĀäµ�µ� ��äpá«acpì, 
áä�ėaøp ¥acĀĨĨ�ì, �paøpj ìø¾µp 
�«¾¾äì, �Ā«« ¨�øc�pµì Ę�ø� 
áäp³�Ā³ aáá«�aµcpì.

Common Areas
Rpcpáø�¾µ & «¾bbĞ, Ę�µp baä & 
äpìøaĀäaµø, «aµjìcaápj 
�aäjpµì.

Service
Da�«Ğ ³a�j ìpäė�cp, ä¾¾³ ìpäė�cp & bäpa¨�aìø-�µ-ä¾¾³ ¾áø�¾µ, 
b¾¾¨�µ� aìì�ìøaµcp �¾ä äpµøa«ì aµj «¾ca« acø�ė�ø�pì.

Observatory
Eĝc«Āì�ėp aìøä¾µ¾³�ca« ¾bìpäėaø¾äĞ Ę�ø� GPS-�Ā�jpj øp«pìc¾áp �¾ä 
áä�ėaøp ìøaä�aĨ�µ�.

Property Size & Location

4,142 ³2 ¾� «aµj Ę�ø� ìĀää¾Āµj�µ� �aäjpµì

300 ³pøpäì �ä¾³ ø�p ì¨� «��øì

Oµ«Ğ b¾Āø�ãĀp �¾øp« ¾µ Cpää¾ Caøpjäa«

15325 ³�µĀøpì �ä¾³ «a¨pì & Baä�«¾c�p cpµøpä

Ypaä-ä¾Āµj acø�ė�ø�pì: äa�ø�µ�, ¨aĞa¨�µ�, ��¨�µ�, b�¨�µ�, ��ì��µ�, 
caµ¾áĞ, ä¾c¨ c«�³b�µ�



ROOM CATEGORIES

Our 5 Unit Categories
A«« Āµ�øì �paøĀäp �Ā««Ğ �Āäµ�ì�pj �µøpä�¾äì, �Ā««Ğ pãĀ�áápj ¨�øc�pµì, �paøpj ìø¾µp �«¾¾äì, Ę¾¾j-bĀäµ�µ� ��äpá«acpì, áäp³�Ā³ aáá«�aµcpì & p«pcøä¾µ�cì, 
�«aøìcäppµ TV Ę�ø� ìaøp««�øp, aµj ����-pµj, ³¾Āµøa�µ-�µìá�äpj ��µ�ì�pì.

Studio 4 For 2
36M2. C¾³áacø aµj c¾ĨĞ Āµ�ø �jpa« �¾ä c¾Āá«pì, �paøĀä�µ� Ęaä³ �µøpä�¾äì aµj ³¾Āµøa�µ ė�pĘì. K�µ�-ì�Ĩp bpj ¾ä øĘ�µ ìpøĀá, «�ė�µ� aäpa 
Ę�ø� ìpaø�µ� & �«aøìcäppµ TV, Ę¾¾j-bĀäµ�µ� ��äpá«acp, áä�ėaøp ¥acĀĨĨ� (�µ ìp«pcø Āµ�øì), �paøpj ìø¾µp �«¾¾äì, ����-pµj ��µ�ì�pì.

Junior Suite 4 For up to 4
50M2. Sáac�¾Āì ìĀ�øp Ę�ø� ìpáaäaøp «�ė�µ� aµj ì«ppá�µ� aäpaì. Bpjä¾¾³ Ę�ø� ¨�µ�-ì�Ĩp bpj, baø�ä¾¾³ Ę�ø� j¾Āb«p ¥acĀĨĨ� øĀb, «�ė�µ� 
ä¾¾³ Ę�ø� øĘ¾ ì¾�a bpjì, �«aøìcäppµ TV Ę�ø� ìaøp««�øp ìpäė�cp, áä�ėaøp Ę¾¾j-bĀäµ�µ� ��äpá«acp, �Ā««Ğ pãĀ�áápj ¨�øc�pµ, j�µ�µ� øab«p �¾ä 6 
�Āpìøì.

Deluxe Suite 4 For up to 6
84M2. Sáac�¾Āì ìĀ�øp �jpa« �¾ä c¾Āá«pì ¾ä ì³a«« �a³�«�pì, �paøĀä�µ� Ęaä³ A«á�µp jpì��µ aµj a ìpáaäaøp «�ė�µ� aäpa. Maìøpä bpjä¾¾³ Ę�ø� 
¨�µ�-ì�Ĩp bpj & pµ-ìĀ�øp baø�ä¾¾³, ìpc¾µj bpjä¾¾³ Ę�ø� øĘ�µ bpjì (c¾µėpäø�b«p ø¾ ¨�µ�), ìpc¾µj baø�ä¾¾³ Ę�ø� ¥acĀĨĨ�, ìáac�¾Āì 
«�ė�µ� ä¾¾³ Ę�ø� øĘ¾ ì¾�a bpjì, j�µ�µ� aäpa �¾ä 8 �Āpìøì, Ę¾¾j-bĀäµ�µ� ��äpá«acp, �«aøìcäppµ TV Ę�ø� ìaøp««�øp.

Mountain Residence 4 For up to 8
93M2. T�äpp-bpjä¾¾³ äpì�jpµcp Ę�ø� �pµpä¾Āì ì¾c�a« ìáacpì aµj ³¾Āµøa�µ-�µìá�äpj c¾³�¾äø. Maìøpä bpjä¾¾³ Ę�ø� pµ-ìĀ�øp 
baø�ä¾¾³ (Sc¾øø�ì� ì�¾Ępä), øĘ¾ øĘ�µ bpjä¾¾³ì ì�aä�µ� a ìpc¾µj baø�ä¾¾³ Ę�ø� ¥acĀĨĨ�, «aä�p «�ė�µ� ä¾¾³ Ę�ø� øĘ¾ ì¾�a bpjì, j�µ�µ� 
aäpa �¾ä Āá ø¾ 10 �Āpìøì, Ę¾¾j-bĀäµ�µ� ��äpá«acp, �«aøìcäppµ TV Ę�ø� ìaøp««�øp.

Luxury Residence 4 For up to 10
125M2. T�p áä¾ápäøĞ'ì ³¾ìø ìáac�¾Āì Āµ�ø, ápä�pcø �¾ä «aä�pä �ä¾Āáì ìpp¨�µ� «ĀĝĀäĞ aµj c¾³�¾äø. F¾Āä bpjä¾¾³ì, ³aìøpä bpjä¾¾³ Ę�ø� 
pµ-ìĀ�øp baø�ä¾¾³ (Sc¾øø�ì� ì�¾Ępä), øĘ�µ bpjä¾¾³ì ì�aä�µ� a ìpc¾µj baø�ä¾¾³ Ę�ø� ¥acĀĨĨ�, pĝáaµì�ėp «�ė�µ� ä¾¾³ Ę�ø� øĘ¾ ì¾�a 
bpjì, «aä�p j�µ�µ� aäpa, Ę¾¾j-bĀäµ�µ� ��äpá«acp, �«aøìcäppµ TV Ę�ø� ìaøp««�øp ìpäė�cp.



LOCATION

Cerro Catedral, 
Bariloche
Cpää¾ Caøpjäa« �ì ø�p «aä�pìø ì¨� äpì¾äø �µ ø�p ì¾Āø�päµ 
�p³�ìá�päp aµj ¾µp ¾� Aä�pµø�µa'ì ³¾ìø äpc¾�µ�Ĩpj Ę�µøpä 
jpìø�µaø�¾µì. L¾caøpj 20 ¨³ �ä¾³ j¾Ęµø¾Ęµ Baä�«¾c�p, �ø ¾��päì 
120 ¨³ (75 ³�«pì) ¾� ì¨� ì«¾ápì, pĝøpµì�ėp ìpäė�cpì, aµj Ğpaä-
ä¾Āµj ø¾Āä�ì³ �µ�äaìøäĀcøĀäp.

Key Facts:

19 ¨³ �ä¾³ Baä�«¾c�p ø¾Ęµ / �aøpĘaĞ ø¾ Paøa�¾µ�a

~120 ¨³ ì¨� ì«¾ápì " ~1,200 �a øpääa�µ

A««-ìpaì¾µ äpì¾äø (Ę�µøpä + ìĀ³³pä ajėpµøĀäp)

P¾ì�ø�¾µpj Ę�ø��µ Na�Āp« HĀaá� Naø�¾µa« Paä¨



WHY CERRO CATEDRAL

Strategic Location & Accessibility
Why Cerro Catedral
Cpää¾ Caøpjäa« c¾³b�µpì Ğpaä-ä¾Āµj ø¾Āä�ì³, �ä¾Ę�µ� �µøpäµaø�¾µa« 
jp³aµj, aµj ³a¥¾ä áä�ėaøp �µėpìø³pµø. Iø �ì c¾µì�jpäpj ø�p áäp³�pä ì¨� 
jpìø�µaø�¾µ �µ S¾Āø� A³pä�ca aµj a ø¾á «¾caø�¾µ �¾ä �¾ìá�øa«�øĞ aµj äpa« 
pìøaøp ¾áá¾äøĀµ�ø�pì.

Key Facts:

Oµp ¾� ø�p ³¾ìø �c¾µ�c ì¨� jpìø�µaø�¾µì �µ Laø�µ A³pä�ca

Päp³�Ā³ �µ�äaìøäĀcøĀäp + �«¾ba« aáápa«

C«paä á¾ì�ø�¾µ�µ� �¾ä «ĀĝĀäĞ + �µøpäµaø�¾µa« �Āpìø áä¾��«p

Søäaøp��c ìcaäc�øĞ: �pĘ b¾Āø�ãĀp �¾øp« a«øpäµaø�ėpì

Accessibility & Surroundings
Ga«�«p¾ B¾Āø�ãĀp H¾øp« �ì �jpa««Ğ «¾caøpj aø ø�p baìp ¾� Cpää¾ Caøpjäa«, 
Ęa«¨�µ� j�ìøaµcp �ä¾³ ø�p «��øì aµj ìĀää¾Āµjpj bĞ «a¨pì, µaø�¾µa« áaä¨ 
«aµjìcaápì, aµj ³¾Āµøa�µ acø�ė�ø�pì.

Accessibility:

EaìĞ accpìì ė�a Baä�«¾c�p a�äá¾äø (~40-60 ³�µ)

FĀ««Ğ ìpäė�cpj baìp ė�««a�p Ę�ø� äpìøaĀäaµøì, ì�¾áì, pøc

Ypaä-ä¾Āµj jpìø�µaø�¾µ: Ę�µøpä ìµ¾Ę-ìá¾äøì, ìĀ³³pä ajėpµøĀäp & 
µaøĀäp

P¾ì�ø�¾µpj �µ Na�Āp« HĀaá� Naø�¾µa« Paä¨ Ę�ø� ìøä¾µ� pc¾ìĞìøp³ 
aáápa«



MARKET AND COMPETITION

Competitor Landscape
Expanding 
accommodation supply
Baä�«¾c�p cĀääpµø«Ğ äp��ìøpäì 52 
«p�a««Ğ �ab�«�øaøpj 
pìøab«�ì�³pµøì, 5 ³¾äp ø�aµ �µ 
Ocø¾bpä 2024.

No new boutique or 
apart-hotel 
developments
Dpìá�øp ø�p �ä¾Ęø� �µ ø¾øa« 
pìøab«�ì�³pµøì, µ¾ µpĘ 
b¾Āø�ãĀp �¾øp«ì ¾ä aáaäø-
�¾øp«ì ì�³�«aä ø¾ Ga«�«p¾ �aėp 
bppµ jpėp«¾ápj �µ ø�p Cpää¾ 
Caøpjäa« aäpa. Ga«�«p¾ äp³a�µì 
ø�p ¾µ«Ğ b¾Āø�ãĀp �¾øp« 
«¾caøpj j�äpcø«Ğ ¾µ p« Cpää¾ 
Caøpjäa«.

Aging traditional 
competitors
T�p ³¾Āµøa�µ ¾��päì ¾µ«Ğ øĘ¾ 
a��µ� 4- aµj 5-ìøaä �¾øp«ì, 
Ę�¾ìp �µ�äaìøäĀcøĀäp aµj 
ìpäė�cp «pėp«ì j¾ µ¾ø ³ppø 
cĀääpµø �µøpäµaø�¾µa« «ĀĝĀäĞ 
ìøaµjaäjì.

Rise of Short Term 
Rentals
A ìĀbìøaµø�a« áaäø ¾� µpĘ 
c¾³ápø�ø�¾µ c¾³pì �ä¾³ 
A�äbµb-øĞáp Āµ�øì, ³aµĞ 
Ę�ø�¾Āø áä¾ápä äp��ìøäaø�¾µ. 
T�pìp �µcäpaìp ìĀáá«Ğ bĀø «ac¨ 
ìpäė�cp ãĀa«�øĞ, a³pµ�ø�pì, aµj 
áäp³�Ā³ á¾ì�ø�¾µ�µ�, 
j���päpµø�aø�µ� Ga«�«p¾ �µ ø�p 
Āáápä ìp�³pµø.

Future project under evaluation
A áä¾á¾ìpj ø¾Āä�ìø c¾³á«pĝ Ę�ø� a 5-ìøaä �¾øp« aø 1,200³ p«pėaø�¾µ �ì �µ á«aµµ�µ� ìøa�pì aµj ìĀb¥pcø ø¾ pµė�ä¾µ³pµøa« aµj äp�Ā«aø¾äĞ äpė�pĘ, 
�µė¾«ė�µ� ~70 �pcøaäpì ¾� Cpää¾ Caøpjäa«.

Y¾Ā caµ ė�pĘ ø�p j�ìøä�bĀø�¾µ ¾� acc¾³³¾jaø�¾µì aµj ��«øpä bĞ caøp�¾äĞ. T�päp aäp 47 aĀø�¾ä�Ĩpj acc¾³³¾jaø�¾µì �µ ø�p Caø�pjäa« aäpa, Ę�ø� ¾µ«Ğ 2 
«�ìøpj aì 4-ìøaä H¾øp«ì ¾ä Aáaäø H¾øp«ì.



INFRASTRUCTURE

Recent Investments in Cerro Catedral
Cpää¾ Caøpjäa« �aì Āµjpä�¾µp a ³Ā«ø�-Ğpaä ³¾jpäµ�Ĩaø�¾µ áä¾�äa³, �µc«Āj�µ� ³a¥¾ä Āá�äajpì ø¾ ìµ¾Ę³a¨�µ�, «��ø ìĞìøp³ì, á�ìøp jpì��µ, ìa�pøĞ 
�µ�äaìøäĀcøĀäp, aµj c¾äp Āø�«�ø�pì. T�pìp �³áä¾ėp³pµøì ì��µ���caµø«Ğ pµ�aµcp ³¾Āµøa�µ äp«�ab�«�øĞ, ¾ápäaø�¾µa« p���c�pµcĞ, aµj ė�ì�ø¾ä caáac�øĞ 4 
ìøäpµ�ø�pµ�µ� «¾µ�-øpä³ ėa«Āp �¾ä �¾ìá�øa«�øĞ ¾ápäaø¾äì «¾caøpj ¾µ p« Cpää¾ Caøpjäa«.

Infrastructure Highlights
NpøĘ¾ä¨ ¾� 40 ìµ¾Ę �pµpäaø¾äì pµìĀä�µ� c¾µø�µĀ¾Āì c¾ėpäa�p �µ 
ø�p «¾Ępä ø��äj ¾� ø�p ³¾Āµøa�µ

Rpìpäė¾�ä ¾� 140,000 ³3 caáab«p ¾� áä¾jĀc�µ� Āá ø¾ 60 c³ ¾� ìµ¾Ę 
aø ø�p baìp

27 «��ø�µ� jpė�cpì aµj 58 ì«¾ápì acä¾ìì a«« «pėp«ì

MĀ«ø�á«p µpĘ ì¨� ì«¾ápì, µpĘ «��øì, aµj pĝáaµjpj ìµ¾Ę³a¨�µ� 
ìĞìøp³

NpĘ ø�c¨pø�µ�/accpìì ìĞìøp³ ø¾ äpjĀcp ãĀpĀpì aµj ìøäpa³«�µp 
�Āpìø �«¾Ę

NpĘ øĀµµp« �³áä¾ė�µ� ìa�pøĞ bĞ p«�³�µaø�µ� ì«¾áp cä¾ìì�µ�ì

Strategic Impact
H���pä ¾ápäaø�¾µa« äp«�ab�«�øĞ ø�ä¾Ā�� Āá�äajpj ìµ¾Ę³a¨�µ� aµj «��ø 
caáac�øĞ

I³áä¾ėpj ì¨�pä �«¾Ę �ä¾³ äp�äajpj øäac¨ì aµj äpjpì��µpj 
p³baä¨/j�ìp³baä¨ Ĩ¾µpì

Eµ�aµcpj ìa�pøĞ ė�a äp³¾øp«Ğ ¾ápäaøpj O'Bp««ĝ aėa«aµc�p Āµ�øì

Søä¾µ�pä �µ�äaìøäĀcøĀäp bac¨b¾µp Ę�ø� Āá�äajpj p«pcøä�ca« aµj �Āp« 
ìĞìøp³ì

Bpøøpä c¾µµpcø�ė�øĞ ø�ä¾Ā�� 16 ¨³ ¾� Āµjpä�ä¾Āµj ��bpä ¾áø�c cab«p

SĀáá¾äøì áäp³�Ā³ �¾ìá�øa«�øĞ aììpøì Ę�ø� a ³¾äp ìøab«p aµj 
c¾³ápø�ø�ėp ³¾Āµøa�µ pµė�ä¾µ³pµø



INVESTMENT CLIMATE

Tourism Outlook - New Policies & Incentives

Favorable Investment Climate & 
Residency-Linked Opportunity

Aä�pµø�µp á¾«�cĞ Āµjpä ø�p cĀääpµø aj³�µ�ìøäaø�¾µ �ì �µcäpaì�µ�«Ğ �aė¾äab«p ø¾ 
áä�ėaøp ø¾Āä�ì³ �µėpìø³pµø

Rp�¾ä³ì �µc«Ājp �³áä¾ėp³pµøì �µ äp�Ā«aø¾äĞ c«aä�øĞ, pµ�aµcpj c¾³ápø�ø�ėpµpìì, 
aµj ìĀáá¾äø �¾ä «¾µ�-øpä³ �¾ìá�øa«�øĞ áä¾¥pcøì

T��ì pµė�ä¾µ³pµø, ø¾�pø�pä Ę�ø� ø�p á«aµµpj Aä�pµø�µa C�ø�Ĩpµì��á bĞ Iµėpìø³pµø / 
"G¾«jpµ V�ìa" �äa³pĘ¾ä¨, á¾ì�ø�¾µì Ga«�«p¾ aì a ����«Ğ «�¨p«Ğ ãĀa«��Ğ�µ� �¾ìá�øa«�øĞ 
aììpø

Aøøäacø�ėp �¾ä �µėpìø¾äì ìpp¨�µ� ìøä¾µ� äpa«-pìøaøp �Āµja³pµøa«ì aµj a áaø� ø¾ 
Aä�pµø�µp äpì�jpµcp aµj c�ø�Ĩpµì��á

SĀb¥pcø ø¾ ��µa« áä¾�äa³ äĀ«pì aµj ø�äpì�¾«jì

Growth Opportunities
Time-Share Model

F«pĝ�b«p ¾Ęµpäì��á ìøäĀcøĀäp, á¾øpµø�a« �¾ä äpcĀää�µ�, 
áäpj�cøab«p äpėpµĀp, aøøäacø�ėp ³¾jp« �µ ����-jp³aµj, 
«¾Ę-ìĀáá«Ğ ì¨� jpìø�µaø�¾µ.

Corporate Events

Ijpa« ìpøø�µ� �¾ä äpøäpaøì, �µcpµø�ėpì, aµj øpa³ ¾��-ì�øpì. 
Oáá¾äøĀµ�øĞ ø¾ �ä¾Ę ì�¾Ā«jpä-ìpaì¾µ äpėpµĀp.

Development Potential

Aėa�«ab«p ìáacp �¾ä �ĀøĀäp pĝáaµì�¾µ. P¾ìì�b�«�øĞ ø¾ ajj 
����-ėa«Āp a³pµ�ø�pì ¾ä �Āpìø �ac�«�ø�pì.

Condo-Hotel Conversion

Uµ�øì a«äpajĞ «p�a««Ğ ìĀbj�ė�jpj. Søäa���ø�¾äĘaäj áaø� 
ø¾ c¾µj¾-�¾øp« ³¾jp«. Eµ�aµcpì äpìa«p �«pĝ�b�«�øĞ aµj 
�µėpìø³pµø ¾áø�¾µa«�øĞ.



CLIENTELE & PERFORMANCE

Guest Origins
Aä�pµø�µa aµj BäaĨ�« äp³a�µ ø�p �¾øp«'ì c¾äp ³aä¨pøì, c¾µì�ìøpµø«Ğ jä�ė�µ� ¾ėpä �a«� ¾� �Āpìø ¾ä���µì acä¾ìì a«« Ğpaäì.

Country 2021 2022 2023 2024 2025

Aä�pµø�µa 96% 68% 49% 42% 33%

BäaĨ�« 2% 20% 24% 25% 38%

USA 3% 4% 7% 10% 10%

C��«p 0% 2% 6% 1% 1%

UäĀ�ĀaĞ 1% 2% 4% 1% 3%

Mpĝ�c¾ 0% 2% 2% 4% 5%

EĀä¾áp 0% 2% 1% 2% 3%

Uµ�øpj K�µ�j¾³ 0% 1% 2% 2% 1%

Oø�pä 0% 4% 6% 2% 1%

Sales Channels Performance

Channel 2021 2022 2023 2024 2025

Oµ«�µp Täaėp« A�pµøì 24% 31% 43% 49% 49%

D�äpcø Rpìpäėaø�¾µì 62% 53% 46% 41% 39%

Aä�pµø�µp Täaėp« A�pµøì 10% 11% 8% 9% 11%

RpcĀää�µ� GĀpìøì 4% 5% 3% 4 4

Iµøpäµaø�¾µa« Täaėp« A�pµøì 0% 0% 0% 1% 1%

Key Takeaways

Oµ«�µp øäaėp« á«aø�¾ä³ì �aėp j¾Āb«pj ø�p�ä c¾µøä�bĀø�¾µ ì�µcp 2021 aµj µ¾Ę jä�ėp a«³¾ìø �a«� ¾� a«« b¾¾¨�µ�ì.

D�äpcø äpìpäėaø�¾µì äp³a�µ ø�p �¾øp«'ì ³¾ìø áä¾��øab«p c�aµµp«, pėpµ Ę�ø� a �äajĀa« jpc«�µp.

Aä�pµø�µp øäaėp« a�pµøì c¾µø�µĀp ø¾ áä¾ė�jp a ìøpajĞ aµj äp«�ab«p ì¾Āäcp ¾� j¾³pìø�c jp³aµj.



PERFORMANCE

Rates - Seasonality Performance
R¾¾³ TĞáp Aėpäa�p Raøp ($) Q1 (25) Q2 (25) Q3 (25) Q4 (24)

SøĀj�¾ 80 93 305 90

Jä SĀ�øp 86 156 490 116

Dp«Āĝp SĀ�øp 154 218 844 180

M¾Āµøa�µ Rpì�jpµcp 218 211 893 430

LĀĝĀäĞ Rpì�jpµcp 219 0 862 147

Aėpäa�p Acä¾ìì R¾¾³ TĞáp 151.4 135.6 678.8 192.6

Key Takeaways

Q3 dominates revenue with exceptionally high 
ADR ($678.8)

Q13Q2 stable and predictable ($1353$151)

Luxury units drive premium pricing, especially in 
high season

Strong Q4 demand ($192.6) supports year-round 
performance



GUEST SATISFACTION

Guest Reviews & Ratings
Ga«�«p¾ B¾Āø�ãĀp H¾øp« ³a�µøa�µì c¾µì�ìøpµø«Ğ ���� �Āpìø ìaø�ì�acø�¾µ acä¾ìì a«« ³a¥¾ä á«aø�¾ä³ì, äp�µ�¾äc�µ� �øì áäp³�Ā³ á¾ì�ø�¾µ�µ� aµj ìøä¾µ� 
ìpäė�cp ìøaµjaäjì.

9.0
Booking.com

109 äpė�pĘì

4.6
Google Reviews

268 äpė�pĘì

4.5
Tripadvisor

292 äpė�pĘì

9.2
Expedia
45 äpė�pĘì

9.1
Agoda

17 äpė�pĘì

Key Takeaways

Søä¾µ�pìø äaø�µ�ì �µ ìpäė�cp, c«paµ«�µpìì, aµj c¾³�¾äø

GĀpìøì ����«���ø ��äpá«acpì, ¥acĀĨĨ�ì, �paøpj �«¾¾äì

Eĝcpáø�¾µa« äpė�pĘì �¾ä «¾caø�¾µ (µpaä «��øì)

Søä¾µ� aáápa« a³¾µ� �µøpäµaø�¾µa« øäaėp«päì

H��� äpápaø-�Āpìø ìaø�ì�acø�¾µ



EXPERIENCE & BRAND

Observatory Experience
Ga«�«p¾ ¾��päì ø�p ¾µ«Ğ áä�ėaøp aìøä¾µ¾³�ca« ¾bìpäėaø¾äĞ ¾µ Cpää¾ Caøpjäa«, pãĀ�áápj Ę�ø� a GPS-�Ā�jpj Cp«pìøä¾µ CPC øp«pìc¾áp �¾ä ����-áäpc�ì�¾µ 
ìøaä�aĨ�µ� Āµjpä pĝcpáø�¾µa««Ğ c«paä Paøa�¾µ�aµ ì¨�pì. T��ì Āµ�ãĀp a³pµ�øĞ ìøäpµ�ø�pµì Ga«�«p¾'ì j���päpµø�aø�¾µ, ìĀáá¾äøì áäp³�Ā³ ADR 
ápä�¾ä³aµcp, aµj �µcäpaìpì �Āpìø ìaø�ì�acø�¾µ aµj äpápaø ė�ì�øaø�¾µ.

Professional Telescope
H¾Āìpj �µ a ³¾ø¾ä�Ĩpj ¾bìpäėaø¾äĞ j¾³p �¾ä Āµ¾bìøäĀcøpj 360° 
µ���ø-ì¨Ğ ė�pĘ�µ�

Cp«pìøä¾µ CPC Sc�³�jø-Caììp�äa�µ øp«pìc¾áp Ę�ø� ����-äpì¾«Āø�¾µ 
¾áø�cì

Iµøp�äaøpj GPS �¾ä aĀø¾³aø�c cp«pìø�a« a«��µ³pµø

S¨ĞA«��µ øpc�µ¾«¾�Ğ pµab«�µ� �aìø aµj áäpc�ìp ìpøĀá

MaµĀa« �aµj c¾µøä¾««pä ø¾ ìp«pcø aµj øäac¨ 40,000+ cp«pìø�a« ¾b¥pcøì

Ijpa« �¾ä ė�pĘ�µ� �a«aĝ�pì, µpbĀ«ap, ìøaä c«Āìøpäì, á«aµpøì, aµj ø�p 
M¾¾µ

Søab«p, ����-ápä�¾ä³aµcp ìĞìøp³ �aė¾äpj bĞ a³aøpĀä aµj 
pĝápä�pµcpj aìøä¾µ¾³päì

Guest Experience
Pä�ėaøp �Ā�jpj ìpìì�¾µì «pj bĞ Ga«�«p¾'ì äpì�jpµø aìøä¾µ¾³pä ¾��pä a 
Āµ�ãĀp, �³³päì�ėp acø�ė�øĞ ø�aø pµ�aµcpì ø�p �¾øp«'ì b¾Āø�ãĀp 
á¾ì�ø�¾µ�µ�. Obìpäėaø�¾µì aäp ìc�pjĀ«pj jĀä�µ� �Ā«« jaä¨µpìì aä¾Āµj 
20:00 �µ Ę�µøpä aµj a�øpä 22:00 �µ ìĀ³³pä a««¾Ę�µ� �Āpìøì (a�pì 7+) ø¾ 
pĝá«¾äp ø�p ìpaì¾µa« Paøa�¾µ�aµ ì¨Ğ.

Value Impact
T�p ¾bìpäėaø¾äĞ �ì a Āµ�ãĀp aììpø ¾µ Cpää¾ Caøpjäa«, c¾µøä�bĀø�µ� ø¾:

H���pä ADR ėì. c¾³áaäab«p áä¾ápäø�pì jĀp ø¾ j���päpµø�aøpj 
pĝápä�pµcpì

L¾µ�pä aėpäa�p ìøaĞì jĀä�µ� Ę�µøpä aµj ì�¾Ā«jpä ìpaì¾µì

Ab¾ėp-aėpäa�p �Āpìø ìaø�ì�acø�¾µ ìc¾äpì aµj äpápaø b¾¾¨�µ�ì

Restaurant & Wine Bar

Seasonal Restaurant
W�µøpä ³pµĀ �paøĀä�µ� äp��¾µa« Paøa�¾µ�aµ cĀ�ì�µp, �µc«Āj�µ�:

Bäa�ìpj ³paøì & �paäøĞ ìøpĘì

Sa«³¾µ äaė�¾«�

Tä¾Āø & áäaĘµ p³áaµajaì

Dpììpäøì ìĀc� aì jĀ«cp jp «pc�p ³¾Āììp aµj aáá«p cäĀ³b«p

Wine Bar Experience
Rp��¾µa« Paøa�¾µ�aµ cĀ�ì�µp jĀä�µ� Ę�µøpä ìpaì¾µ

Aáä�ì-ì¨� Ę�µp baä �paøĀä�µ� Ga«�«p¾'ì ¾Ęµ Ma«bpc aµj b¾Āø�ãĀp 
«¾ca« Ę�µpì

S��µaøĀäp c¾³�¾äø ¾��pä�µ�ì: �¾ø c�¾c¾«aøp, aäø�ìaµ a«�a¥¾äpì, 
p³áaµajaì

A c¾ĨĞ ìáacp jpì��µpj Ę�ø� Ę¾¾j, ìø¾µp, aµj Paøa�¾µ�aµ «a³b-ì¨�µ 
accpµøì, cäpaø�µ� aµ �µø�³aøp aáä�ì-ì¨� aø³¾ìá�päp �¾ä �Āpìøì.


